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Parcours professionnel



ELÈVE 
INDISCIPLINÉ

• Maison d’enfant

• Pupille de la nation

• Tourneur fraiseur

• Math découverte et plaisir

• Dessin caricature de prof

• Thèse !





DESSINS

CARTE 
ALIMENTATION

CARTES À 
JOUER

VACHE DESSIN DU 
DESSINATEUR

ETC.













ENQUÊTES

• Don pour le contact humain

• Capacité à convaincre





ENTREPRISES

• L’Oric (devenu Sofrès)

• Synergie Roc

• Interpublic - Marplan

• Publicis

• Carat

• Affimétrie









INVENTEUR

Brevet d’eyetracking

Verres polarisés et vision 3D

Tachistoscope

Diaphanomètre

AMO

Règle à calculer médiaplanning



ANCÊTRE « EYE-TRACKING » 

OU L’IDÉE DE …



PUIS BREVET EYE-TRACKING



Individu

observé

Observateur

 Image + pupille

projecteur

Miroir convexe

Plaque 

semi-transparente 

semi-réfléchissante

Ecran

translucide

PUIS BREVET EYE-TRACKING





VERRES POLARISÉS & VISION 3D



TACHISTOSCOPE



DIAPHANOMÈTRE



AMO



RÈGLE À CALCULER MÉDIAPLANNING



CONCEPTEUR DE MODÈLES

Prix 

psychologique

Médiaplanning Loi du souvenir –

beta

Mémo – démémo 

Et  Archimède 

(CISI avec J.M. 

Agostini

Optimisation 

plurimédias

Pénétration des 

produits de 

consommation



Prix Psychologique



MÉDIAPLANNING
Loi du souvenir - 
Mémo-démémo – Optimisation plurimédia



LOI DU SOUVENIR - 

Mémorisation – attention – usure des messages

TV 5%

AFFI 30%

RADIO 45%

PRESSE 20%

avant … après …



PÉNÉTRATION DES PRODUITS DE CONSOMMATION



« PENSEUR » 
DE LA 

PUBLICITÉ

• Approche physique de la 

communication publicitaire

• Texte sur usure des messages

• Accroche publicitaire pour Lui



TRAVAILLER DES 

MODÈLES PAR 

ÉQUATION

(VS MODÈLES

PROBABIL ISTES )



Durée d’une vie d’une annonce

Généralisation à l’ensemble des médias

ETUDE N°28 – IREP –



« Mais pointent déjà à l’horizon les médias interactifs qui, 

autorégulés par la fréquentation qu’ils provoquent, seront à la fois 

émetteurs et récepteurs dans un chassé-croisé permanent » (1975)




