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—ILS NE SONT PAS TRES BONS CES DESSING !

— OUl, MAIS  C'EST  POUR QUAND JAURAI UN NOM...
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BREVET D INVENTION
Dispositif pour étudier les mouvements de 1'oeil d'un
observateur examinant une image.
4 Armand Morgensztern
I1 est souvent intéressant de pouvoir déterminer au
point de vus ysychologique la trace des mouvements de
1l'oeil d'un observateur regardant une image publiciteire
ou autre.la présente invention permet d'étudier facilement
les mouvements de la pupille de 1'oeil par rapport & une
imege en utilisent un boftier entidrement fermdé comportant
& 1'avant une premidre ouverture par léquelle 1'observateur
a examiner regarde une image, au fond du boftier, de
préférence une image projetée sur un éoran monté au fond
du boftier, et une deuxidme ouverture disposée
latéralement par laquelle un opérateur peut examiner lee
mouvenments de la pupille d'un des yeux de 1'observateur telle
qu'elle est vue aprds réflexion sur une glace,smi-
transparente et semi-réfléchissante, traversant obliquement
le boftier entre les deux ouverture: d'une part et 1'écrou de
1tautre en se superposant & 1'image de 1'image que
regarde 1'observateur jelle qu'elle est formée par un
miroir convexe disposé du c8té de la glace opposé aux
ouvertures et en face de la deuxime ouverture, de telle

sorte que 1'opérateur peut voir par le deuxi®me ouverture
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REPUBLIQUE FRANCAISE

e BREVET D'INVENTION

MINISTERE DE L’ INDUSTRIE

— PV n° 4.011 N° 1.436.603
SERVICE Classification internationale : G02b A6lb

de la PROPRIETE INDUSTRIELLE

Dispositif pour étudier les mouvements de ’ceil d’un observateur examinant une

image.

Sociéié dite  SODICO, McCANN ERICKSON S. A. résidant en France (Seme

(Demande de brevet déposée au nom de M. Armand MORGENSZTERN

Demandé le 30 janvier 1965, a 10" 15", par poste.
Délivré par arrété du 21 mars 1966.
Bulletin officiel de la Propriété wndustrielle, n® 18 de 1966.

Brevet d’invention dont la délwrance a été ajournée en exécution de Uarticle 11, § 7,
de la lov du 5 juillet 1844 modifiée par la lov du 7 avril 1902

Il est souvent intéressant de pouvorr déterminer
au pomnt de vue psychologique la trace des mou
vements de @il d’un observateur regardant une
image pubheitaire ou autre. La présente mvention
permet d étudier facilement les mouvement de la
pupille de 1 @il par rapporta une 1mage en utihsant
un boitier entiérement fermé comportant a P'avant
une premiere ouverture par laquelle 1observateur
a examiner regarde une image, au fond du boitier
de préférence une 1image projetée sur un écran mon
té au fond du boitier et une deuxiéme ouverture
disposée  latéralement  par laquelle un opérateur
peut examiner les mouvements de la pupille d'un
des yeux de lobservateur telle quelle est vue aprés
réflexion sur une glace, semi transparente et se-
my réfléchissante, traversant obhiquement le boitier
entre les deux ouvertures d’une part et 1écrou de
lautre en se superposant a I'mage de "image que
regarde | observateur telle qu elle est formée par un
miroir convexe disposé du coté de la glace opposé
aux ouvertures et en face de la deuxiéme ouverture,
de telle sorte que 1 opérateur peut voir par la deu
xiéme ouverture a la fois au-dela de la glace cette
mage observée et. par réflexion sur la glace, une
mmage de la pupille de 1ceal de 1observateur pu
pille qu se déplace pour regarder différents points
qui ] mntéressent sur cette image observée

On a représenté a utre d exemple un tel boitier
»e1é a un appareil de projection sur le dessim
c1jomt dont la figure umque est une coupe hor
zontale en plan de 1 ensemble.

Sur cette figure, 1 désigne le bhoitier entiérement
fermé dans lequel sont ménagé

es une premiére ou
verture 2 dans laquelle est encastrée une visiere 3
éclairée dans s

masse par une source lummeuse
réglable et contre laquelle 1observateur a exammer
apphque ses yeux et une deuxiéme ouverture laté-

rale 4 comportant avantageusement un oculaire pour
lopérateur Cet oculaire est d’ailleurs réglable le
long de la paroir pour tenir compte de 1 écartement
des yeux du sujet ou bien pour pouvoir observer
plutdt un il que 1 autre.

Le fond du boitier opposé a la premiére ouver-
ture est formé par un écran translucide 5 sur lequel
uir projecteur 6 vient former limage a observer
Cet écran peut bien entendu étre remplacé par une
feuille portant une 1mage 1mprémée, un tableau pu
bheitaire, ete. Une glace semi transparente et semu
réfléchissante 7 est disposée obliquement dans le
boitier de mamére a séparer la partie avant com-
portant les ouvertures 2 et 4 de la partie arriére
comportant lécran 5. Cette glace semi-transpa-
rente qui pourrait étre disposée a 45° forme de pré-
férence un angle légeérement différent, notamment
un angle supérieur allant jusqua 60° avec la paror
avant comportant la premiére ouverture 2 En effet,
on supprime amsi toute réflexion génante pour
l@il des rayons provenant de la visiére éclarée 3

Enfin, il est prévu en face de la deuxiéme ouver-
ture 4 et de lautre coté de la glace sem transpa-
rente 7 un miroir convexe 8 de position réglable.

Grace a ce disposiufl trés imple, on obtient par
louverture 4 a la fois en superposition une 1mage
de la pupille de celur des yeux que lon veut ob-
server telle quelle est réfléchie par la glace semm
transparente 7 et une mmage de I'image observée sur
lécran et réfléchie par le miroir convexe 8 pour
étre observée directement @ travers le miroir semi
transparent 7 par cetle ouverture 4. Ce disposiul per-
met en effet par un choix judicieux des éléments
optiques du miroir 8 d amener les deux 1mages su
perposées a la méme dimension.En méme temps, ce
disposit:f permet d observer les dilatations de la pu
pille examée.

66 2191 0 73 300 3 @ Prix du fascicule 2 francs
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Bien entendu, il est avantageux d’enregstrer
photographiquement les mouvements de il per-
gus en 4.

11 est d’ailleurs possible d’intercaler en avant du
miroir convexe un volet susceptible de masquer ce
dernier et qui peut avantageusement étre synchro-
nisé avee les mouvements de Pappareil cinématogra-
phique utilisé pour cet enregistrement.

Il est évident que de nombreuses modifications
peuvent étre apportées a la disposition et a la cons-
ttution des éléments contenus dans le boitier et
notamment des éléments optiques tels que le mi-
roir convexe § susceptibles d ére remplacés par
tous dispositif équivalents.

RESUME

Disposiif pour étudier les mouvements de el
d’un observateur examinant une image constitué par
un bhoitier entigrement fermé comportant a I'avant
une premiére ouverture par laquelle observateur
A exammer regarde une mmage au fond du boitier

de préférence unc 1mage projetée sur un écran
monté au fond du boitier et une deuxiéme ouver-
ture disposée latéralement par laquelle un opéra-
teur peut examiner les mouvements de la pupille
d'un des yeux de lobservateur telle quelle est vue
aprés réflexion sur une glace, semi-transparente et
semi réfléchissante, traversant obhquement le boi
tier entre les deux ouvertures d’une part et | écran
de T'autre en se superposant a I'image de I'nmage
que regarde lobservateur telle quelle est formée
par un muroir convexe disposé du coté de la glace
opposé aux ouvertures et en face de la deuxieme ou-
verture, de telle sorte que lopérateur peut voir
par la deuxiéme ouverture & la fois au-dela de la
elace cette image observée et, par réflexion sur la
glace, une 1mage de la pupille de I'eil de 1obser-
vateur pupille qui se déplace pour regarder les
différents pomnts quu I'miéressent sur cette 1mage
observée.

ArMaND MORGENSZTERN
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IL s'agit de renouveler 1'émerveillesent que la couleur
a introduit dans le spectacle télévieé. L'accueil du public
est, aujourd’hui, en partie émoussé, il e'agit donc de

ler publ ot llement 1'intérst.
La couleur éteit un apport spectaculaire, 1'image en relief

peut remouveler la fascination et relancer 1'engouement. Or,
le jeu do deux couleurs, rouge et vert par exemple, autorise
la perception du relief avec l'zide de lunettes bicolores.

1a Société qui aura acheté 1'idée produira un fila spécial
publicitaire destiné A la vision du relief.

La Société offrira des lunettes avec verres rouge et vert.
Une campagne alors 4 publ

un ismense mouvement de curiosité et le public sera invité
4 venir chercher les lunettes déposées chos les détaillants.

la date précise de l'émission epéciale ontretiendra le
suspens" ot permettra dars un intervalle de temps limité

de sensibiliser au maximus le public 4 la télivision couleur.
Le succds donnera fncontestablement un renouveau d la marque
qui l'aura provoqué.

VERRES POLARISES &VISION 3D

POLAROD

POLARISEUR CIRCULAIRE POLAROID POUR L’AMELIORATION
DU CONTRASTE

Lumidre
non polarisée Lumidre,
linéairement| Surface

. polarisée] réfléchissante
*-
- s Lumitre polarisée
H "B‘ \/| circulairement a droite
/\ - Lumiére
S incidente

s -
AV réfiéchie
& / Lumiére polarisée
H s circulairement & gauche
P
" L
umigre

polarisée

Absence linéairement
de lumidre

Couche polarisante linéaire + Couche quart d'onde = Polariseur circulaire

C. VARIATION DE LA COULEUR D'UN SIGNAL OU
LIMITATION DE LA BANDE PASSANTE.

arisours circulaires peuvent aussi étre employés en
binaison avec un polariseur & couleur variablo—filtre

optique qui modifie la saturation d'une couleur donnée,

e
tion d'un signal de I'ambre au rouge pour adaptation
bscuritd

Une combinaison de trois filtres polarisants: circulaire, liné.
aire, couleur variable, permit de commander séparément
Vintensité de sortie d'un signal et sa couleur ou toute com-
bihaison des deux. C en est recommandé pour les
systémes radar des avions, soumis 3 de grandes différences
d'éclairage ambiant

POLARISEURS CIRCULAIRES DISPONIBLES
Les polariseurs circulaires Polaroid peuvent étre obtenus
dans les lamirés et couleurs standard sui

Laminds verre:
gris neutre, vert, ambre

Laminés acryliques
gris neutre, bleu, vert, jaune, ambre, rouge

ate acétate de cellulose:

mbre, rouge

Laminés b
eutre,

Note: Les couleurs non standard sont livrables en fonc
tion des fabrications.

TRAITEMENTS DE SURFACE

Les polariseurs circulaires peuvent étre livrds st
spéciale revétus d'une couche antistatique,
antiinterférence des gammes radio des hautes fréquences
sur une ou deux faces.

r commande

xas6 Polaroia”, ma

CARACTERISTIQUES
SPECTRALES TYPES

HNCP 37 Gris neutre

HACP 24 Ambre

HGCP 21 Vert

HRCP 7 Rouge

jdge, Mass, US A



TACHISTOSCOPE

: GOB. 14-72

TACHYSTOSCOPE DOUBLE : Procias . RP2

Projoction & ambiance lumineuse contrdlée MORGENSZTERN

Pierre DUFOUR - 1 & 7, Rue Péan - PARIS-{3e - Tél.

DESCRIPTION GENERALE

C'cst un ensemble monobloc groupant deux projecteurs, le tout formant
mallette. L'ensemble des accessoires adaptables lui donne une polyvalcnce trés
intéressante dans la Recherche Publicitaire.

1-TACHYSTOSCOPE SIMPLE
BEn n'utilisant qu'une seule des deux lanternes, on obtient les némes
possibilités qu'avec lc tachystoscope simple :
- Etude dc la discrimination visuclle des repércs
- Détermination des temps minimums nécessaires & la perception des clichés.

2-TACHYSTOSCOPE DOUBLE N
Le dispositif que nous avons réalisé et qui se place & l'avant des objec-
tifs permet la manoeuvre absolument similtanée et inverse des deux obturateurs.
Celui de gauche est normalement ouvert et celui de droite fermé.

L'opérateur peut régler le temps d'obturation - ouverture (gauche-droitc)
4 la pose en 1 ou 2 temps ou & une vitesse variant de 1 scconde & 1/250° de scconde.

I1 peut également par fermeture des diaphragmes, régler 1'intensité
lumineusc.

Plorre DUFOUR 1 & 7 Rus Péan PARIS-13+ - Tél_GOB. 1472

MORGENSZTERN

TACHYSTOSCOPE  DOUBLE l RP2
Prooédd 5

—CARACTERISTIQUES —

- Erombremont 3 45X 33 cms - hautcur 1 %0 cas - Poida 1 17 kg omv.

- Yoltags + 110 ou 220 volta par commtation (sculcs los lampos
dosvont 8tro changdos)

- Yontlation 1 par soufflorio puissanto

- Lagros + 2 lampos do 500 watta - préchauffago

- Objoctife ¢ A focalo vardablo do 85 & 150 mm

- Mgo oupoint 1 Elootriquo par manottos placbos sur lo obté droit

do 1'apparoil ot comandant chacuno un objoctif
= Changoront do vuo & Par sélootour cntratnd par sotour élootriquo
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DIAPHANOMETRE 2roc¢aé morceNszTERN

DESCRIPTION
Ctest un dispositif qui permet de masquer uniformément une annonce gréce &
une plaque dépolie,

L'annonce est placée derriére cette plague & la distance maximum qui rend
1l'ammonce la plus floue & lfobservateur.

Par rapprochement, elle lui démasque ensuite petit & petit les détails de
plus en plus nombreux, jusqu'd lui présenter l'ammonce dans sa clarté absolue.
Ce déplacement est repéré par un index qui indique la distance entre la plaque ot
1tamnonce,

Le chiffre 1u sur le cadran est en rapport inverse avec la "quantité d‘infor-
mations" nécessaire au sujet pour que 1l'ammonce (qu'il avait eu la possibilité
de voir préalablement) lui reviemne en mémoire.

Ce chiffre permet donc de mesurer le niveau atteint par le souvenir.

PRESENTATION

L'ensemble est présenté sous forme d'un coffret plat , une ouverture est
prévue pour 1l'introduction des annonces & tester, l'opératcur dispose d'une
manette de réglage et d'un compteur indiquant en millimétres la distance entre
annonce et verre dépoli,




GOB. 14-73

Plerre DUFOUR - 1 & 7 Rue Péan - PARIS 13¢ - Tél.

AMO - Procédé Morgensztern

APPAREIL & MESURE d'OBSERVATION

'_RP 10
T - DESCRIPTION

"" Lette nouvele Fre
” sara el pio

Déterminer le pouvoir d'accroche d'une annonce par la mesure du temps passé &
1a regander. Cotte mesure étant faite tant en valeur absolue qu'en valour relative
par comparaison au tomps passé sur les pages voisines et au temps total.

TON -
Cot apparcil portatif se présente sous forme d'unc revue & 12 fouillets rigides.|
L'oxpérionce ayant prouvé que, dans la plupart des cas, les temps individuels
n'étaient pas tous indisponsablos, le chronomdtrage a été limité & 5 fouillets
(2.4.6,8.10.). La manncuvro dos feuillets 1 ot 12 permettant cn outre 1'enregistre-
nont du tomps total.

UTILISATION -

On fixe sur los feuillots les annonces, articles, etc...

Chague sujot est invité & fouilletor la rovuo, sans ordro imposé (il pout
rovenir en arridre, ou sautor des pages) ot le tomps qu'il passo & la lecture des
différontes pages st enrogistré & son insu par les 6 compteurs do temps quo 1'on
découvre en soulevant la dornidre pege de couverture (Photo ei-dessous).

Ces compteurs comportont une remise i O, Ils sont & remontage mécanique ot ont
une autonomic de plus do 10 heures de marche (remontege chaque jour pour le totali-
satour et chaque scmaine pour los autres comptours).

ENCOMBREMENT : 37 X 39 X 4 oms POIDS ¢ 5 kg

AMO - Procédé Morgensztern

APPAREIL & MBSURE d' OBSERVATION

GOB. 14-73

Plerre DUFOUR - 1 & 7 Rue Péan - PARIS 13# - Tél.

FONCTIONNEMENT - Exemple pris sur les pages 2 & 3

de course, évitant par la suite tout accrochage de la dent D.

Le mouvement de la page 2 vient de la poulie P 2 (cachée) et est transmis par
cablo au pignon conique C 2 qui, lorsqu'on ouvre la page, toume dans leo sens de
1a fldche £ 2, entratnant le satellite S dans le sens F, Dans ce mouvement, la
dent D entraine 1'enolencheur E du chronombtre dans le sens M (Marche).

Ltouverture de la page 3 fait tourner le pignon C 3 dans le sens f3, rame-
nant 1e satellite S A sa position initiale, la dent D ayant au passage arrété le
chronomdtre par manceuvre de E dans le sens A (Arrét).

Lorsque les deux pages sont manoeuvrées simultanément, les pignons C 2 et
C}mntmmsmvarue.hmmtdntaSMMrswm-nﬁs-L
son axe reste immobile et il n'y a pas d'enclenchement du chrono.

e systime de ressort R parfait les manceuvres qu'il termine et maintient &

GOB. 14-72

Plerre DUFOUR - 1 & 7 Rue Péan - PARIS 13¢ - TaL.

AM.0. - APPAREIL A MESURE D! OBSERVATION 2-FONCPIONNEMENT

Comme il n'était pas question de contr8ler les youx du sujet, nous avons admis
que son regard se portait sur la page placée devant lui, et nous avons cherché quellel
était la solution apportant la mesure la plus précise, en tenant compte des cas o
les pages ne sont pas franchomont horizontales,

La figure 1 montre que si 1'onrogistrement oot fait A partir d'un point 4, il
se peut que le feuillet enrogistré (n°3) soit trds prds du précédent,

En prenant como critdro non la pooition, mais 1'anglo minimn entro 2 fouil-
lets (env, 909, 1'inconvénient du cas précité disparait.
BRINGIPE ADOPTE (f1g.2)

Les deux pages sont chacuno solidaires do poulios tournant sutour d'un axe. Un
cfiblo £ixé sur 1a poulie 2 descond par la gauche passe mur la poulic mobile S, re-
monte par la droite ot ost fixé sur la poulie 3,

L'ensenble de la figure 3 fait comprendro que, guel gue soit lo mouvoment,
1'éloignement des pages 2 & 3 fait doscendre 1'axo do la poulie S, alors que lour
Tapprochenont 1a fait romonter. Dans 1o cas particulier oh los dowx fouillcts se
touctont (£4g.4) ot sorbmanoouvrés cnsoublo, 1'axo do ln poulds 3 roste on a.
réalisant 1'onclonchomont & la position b, on mosurers le tcmps pour un

Bn
angle >90°, Cood’ élinine los tomps do fouillotage pour rochorcho, qui ne corrcapon-
dont pas. réollemont & uno "locture",

2 A3
i
|
a
e
fieda|c —
Fie 3
a‘ Fla2 | Flal
G
£
7
s 8 —
3

Elle a ét6 rendue difficile par les impératifs d'cncombroment.

L'onsemblo fait appel & un systdme do pignons coniques formant différenticl,
1o mouvement étant transmis par engronages ot cfbles, L'emploi sur los poulics dtune
gorge hélico¥dalo ayant 6t6 rendu né par des 4 A 360°,
lcs calculs ont df 8tre faits on tonant compte du dégagement du cAble suivant
1'angle do la tangente & 1'hélice.

I1 a fallu concovoir et réaliser un support trés complexe qui pormotte la

fixation do 6 poulics, 2 engronages droits ct 3 pignons coniquos, Un outillag:
nous a permis d'obtenir unc tolle pidce pour un poids do .. 7 grammos,

AP0 _ Pr

APPAREIL 4 MESURE

Pierre DUFOUR . 147 rue Pean. Paris 13°

océde Morgensztern - [ RP 10
o' OBSERYATION 4 CRRACTERISTIQUES
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REGLE A CALCULER MEDIAPLANNING
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Prix
psychologique

CONCEPTEUR DE MODELES
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Mémo-dememo — Optimisation plurimedia
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Méthodes et modéles
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Nouvelle approche théorique Armand
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Fréquentation - Mégabases, Panels, nuuls En app;qndTe plus ” rte
consommation des produits 1975 Access Panels, sur 'es marches, les Orgensziem
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Methodes et modeles

mécanismes de la
communication ?
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PENETRATION DES PRODUITS DE CONSOMMATION

Fréquentation — consommation
des produits et des marques

Armand Morgensztern
Directeur de la Recherche Fondamentale
Publicis Conseil



* Approche physique de la
« PENSEUR » communication publicitaire

DE LA - ]
PUBLICITE exte sur usure des messages

* Accroche publicitaire pour Lui
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L’APPROCHE PHYSIQUE
DE LA COMMUNICATION
PUBLICITAIRE

Résumé de l'exposé de

Monsieur Armand MORGENSTERN
Directeur de la Recherche fondamentale
a Publicis Paris

le 26 novembre 1979 & Lausanne



Durée d’une vie d’une annonce

INTRODUCTION

Généralisation a Pensemble des médias

ETUDE N°28 - IREP -

La repetition des choses engendre non seulement la monotonie mais fait disparaitre {'objet
du champ de Ia conscience ; familiérement on dira «qu'une affiche est entrée dans le décor» pour
signifier son effacement.

La perception trop souvent sollicitée a dilué ['information dans I'environnement des sensa-
tions. Parce que sélective, |a perception ignorera a |'avenir le message trop souvent rencontré et
avant méme de produire la lassitude, le discours et |'image se seront banalisés.

Cette attention qui se reldche, la publicité doit sans cesse la revivifier et pour cela réin-
venter son appel, étonner.

Mais le message qu'elle délivre ne sera jamais la nouvelle qui bouleverse ; prosaique, elle
se parera des attributs de |la sensation; domestique, elle s'adjoindra les fantasmes de |a modernité:
utilitaire, elle se fera provocante. Dans cette fuite en avant ol le ressassement lui est interdit, fa
publicité ne peut étre qu'un renouveliement permanent.

Si la publicité spécule parfois sur la curiosité et I'insolite pour capter |'attention, elle sait
combien ce procédé est vite émoussé pour y recourir trop souvent, elfe revét par conséquent des
formes plus subtiles pour accrocher le consommateur et fait alors appel 3 des ressorts plus élaborés,
peut-étre meéme plus insidieux de la persuasion psychologique ; jouant sur les mobiles permanents de
fa conduite humaine, {a publicité enrblera la sexualité, le désir de paraftre, la volonté de puissance
mais aussi les sentiments altruistes, la tendresse, |'amour maternel, fe plaisir de faire plaisir et, 3
I"extréme, elle masquera jusqu'a sa propre nature publicitaire.

Par 1a méme, la publicité consciente du caractére éphémeére de son action lutte aveuglément
contre son évanouissement sans jamais discerner |'instant du changement.



« Mais pointent deja a ’horizon les medias interactifs qui,

autoregulés par la frequentation qu’ils provoquent, seront a la fois

emetteurs et récepteurs dans un chasse-croisé permanent » (1975)
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