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... !

New marketing, new
commerce a new system for.
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Directeur général France, Alibaba
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Pour en finir avec les silos
dans les grandes eimagasin, au coeur de la
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New marketing, new
commerce a new system for.
a new retail
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LE COMMERCE LE MARKETING
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QUAND LE

COMMERCE _
EST PARTOUT,
IL DEVIENT
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PENDANT CE TEMPS LA, LES MARQUES MULTIPLIENT LES
POINTS DE CONTACTS AVEC LES CONSOMMATEURS

i
M

3W.relevanc Accenture criteo FNAC DARTY
Copyright © 2017 Accenture. All rights 1




#GDFORMAT W @petit_web )

...ET DONC
ELLES

GENERENT <
ENCORE PLUS
DE...
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..QUI REVOLUTIONNENT LES FONDEMENTS DU MARKETING

RECOGNIZE REMEMBER ' RECOMMEND RELEVANT

. et
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Marketing
= utomau?lzn Language
Search
Campaign
Management
Listening Social Media

Media Digital : Content Reviews
Optimization Assets Syndication Services Metadata Payment

SEM Marketing

Operations ;
Lead Messaging
Generation Services

Personalization Merchandising Return Handling

Business Configure
Process Price, Quote
Design

Fulfillment

Price
Customer Optimization
Analytics

Test & Learn Experience Order

. Gall Orchestration
Service Center
Design Brand Design &
Blueprint Execution Innovation
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Vos Dash Buttons
- 3 . :
- Partager n ' @ Gérer les boutons En savoir plus

B - Pour en savoir plus, Pour acheter,
Article Panier Plus CLIQUEZ ICI CLIQUEZ ICI
L N

\ En savoir plus

~—, Une seule livraison
\ J

“~ EUR 4,80 (EUR 1,20 / 100 ml)

T

Dentifr...(2 x 125 mL)

Economisez en vous abonnant

I

® @G 15%

EUR 4,56 [EUR 1,14 / 100 ml) :
e

Profitez d'une remise de 15 % en
vous abonnant a 5 articles. En E
savoir plus o

Quantité: 1 v

Livraison tous les:

4 mois (Le plus souserit) ¥

~ | Je minseris dés maintenant

Ajoutez a votre liste v

Dentifrice Anti Car...

Ajouter a vos Dash Buttons
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It’s all about the

experience.
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Patricia Mirouze Romain Roulleau Pierre Calmard
Marketing Senior Director, Salesforce Deputy CEO Digital & Client, Groupe CEOQ, iProspect
Conforama
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Pour en finir avec les silos
dans les grandes Lémagasin, au cceur de la
Keynote Alibaba organisations stratégie média

New marketing, new
commerce a new system for.
a new retail

Haifa Souid

VP Data & Analytics EMEA, Afiniti
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Pour en finir avec les silos
dansles grandes
Keynote Alibaba organisations

New marketing, new Repenserles organi
commerce a new system for. ~ I'heure de
a new retail '

Isabelle Bordry

Co-fondatrice de Retency
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Le magasin au cocaur de . la
strategie meédia

Retency lance Redshift
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Media et retail, a la poursuite de
nouveaux KPI

Fabrice Tocco

Co-fondateur de Dawex
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Media et retail, a la poursuite de
nouveaux KPI

Comment les annonceurs peuvent
échanger et valoriser leurs.donnees

Luc Vignon
DGA Transformation digitale, 366

@vignonluc
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HEXAGO

WHERE YOU GO, WE GO.

”366

#COMMUNITIES
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- Exclusifs - Maijoritaires - Maijoritaires - Exclusifs
magasins magasins internet internet
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When marhetmg meets advertlsmg ft'
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Quand une marque peut
travailler la communication

’f digitale de son réseau de fagon

"~ totalement intégrée a sa
problemathue geomarhetmg
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HEXAGO, une solution intégrée.

1. Cartographie des réseaux
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Toulon-sur-Allier Dompierre-sur-Besbre

. ~ P -, Digoin
HEXAGO, une solution intégrée.  raeicmona \
1. Cartographie’des'réseaux s e
2. Calcul de N zones de chalandises e
-Eloy-les-Mines Charlieu e
Vichy
Gannat Mably
Champs
Roanne
Laprugne W lonuiis Villefr:
Riom Tarare
Thiers Les Salles
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HEXAGO, une solution intégrée.

1. Cartographie des réseaux
124 Calcul de N zones de chalandises
3. Création de N cibles géolocalisées
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HEXAGO, une solution intégrée.
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HEXAGO, une solution intégrée.

MOIS DE
LA DECO

1. Cartographie des réseaux

2. Calcul de N zones de chalandises
3. Création de N cibles géolocalisées
4. Diffusion simultanée sur N zones

5. Personnalisation DCO : N créations
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HEXAGO, une solution POR.

5000 JOURNALISTES S et it ——
25 ooo CORRESPOND ANTS Bientot un "réV(%nu de base" dans qlfzvlv.t‘ffesdéfartements de
35 000 ARTICLES PAR JOUR ’ o
DES CONTENUS EXCLUSIFS
GENERANT ATTENTION ET
ENGAGEMENT
BRAND SAFETY
]
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HEXAGO, une solution POR.

TOUTE L’ACTU LOCALE, VY
COMPRIS L'INFO COMMERCIALE, e B B i
OUI FAIT PARTIE INTEGRANTE L s b s SR P et
DU QUOTIDIEN DES FRANCAIS : T
FOIRES, SALONS, PORTES
OUVERTES, PROMOTIONS,
SOLDES, DESTOSKAGES, ETC.

CONTEXTE + GEOLOC
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HEXAGO, une solution POR.

UNE PRESENCE SUR LA TOTALITE

DE COMMUNES FRANCAISES
COUVERTURE TERRITORIALE
COMPLETE
]
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HEXAGO, une solution POR.

25 MILLIONS D’'INTERNAUTES
CHAQUE MOIS

DANS LE TOP 10 DES
SOLUTIONS MEDIA

Minm

GOOGLE FACEBOOK YOUTUBE WIKIPEDIA HEXAGO LEBONCOIN  AMAZON ORANGE INSTAGRAM

PUISSANCE QUOTIDIENNE
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HEXAGO

La seule solution qui
réconcilie drive-to-
store et géoloc avec
des contextes de
news locales et une
garantie de brand
safety dans une
solution totalement
intégrée.
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NEXT STEPS. =

Intégration d’une solution de monitoring
de lefficacité / attribution.

Extensions d’audience
avec partenaires
sélectionnés.

366

Accenture criteol . FNAC DARTY Retency

3W.relevanc



' Constrwre la strategie des marques dans
Dans la cuisine de 'omnicanal avec SEB  Pécos m; e d’/Amazon

W o

, »

@Fnac / @Darty_Officiel @francoismayor

Alexandra Suire Francois Mayor

Directrice Adjointe Régie & Trade, FnacDarty Manager Digital, CRM et E-commerce
activation, Groupe Seb

- TS T TEE. < W “.> R F =

3W.relevanc Accenture criteo FNAC DARTY



SEB & DARTY :
DEUX MARQUES HISTORIQUEMENT LIEES

e Comment les leviers marketing et la connaissance client
permettent d'installer une marque chez un retailler et
permettent de mesurer sa performance ¥pmmerciale ?

B Comment le commerce oriente le marketing dans ses
stratégies de communication et dans ses choix 39
d'investissements media ?

o X
GROUPE

SEB
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CUSTOMER JOURNEY -
MUTATION DU COMMERCE
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CUSTOMER JOURNEY -
MUTATION DU COMMERCE 2018
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AVANT

Commerce FNAC DARTY

LA SYNERGIE DES METIERS

q

Marketing FNAC DARTY

AUJOURD'HUI

Commerce

GROUP

t¥ Une problématigue commune :

Commerce .
Marketing .4
SEB

X (  FNacoarTY 4+ g)

SILOS

Marketing

GROUPE

SEB

RESEA

U

développer le business et installer la marque dans les habitudes de consommation de nos

clients.

Construire et positionner des segments de produits sur le marché
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MEDIA : 2 METIERS, 2 APPROCHES, 1 OBJECTIF COMMUN

Trade Reégie
MaAarkatinas
Fournisseurs Annonceurs

Direction Commerciale Direction Marketing

PLV DISPLAY

AFFICHAGE & D.O.O.H. DATA &
EVENEMENTIEL PROGRAMMATIQUE
WEBMERCH NATIVE
CRM SEARCH
ACHAT MEDIA SOCIAL ADS
BRAND ACTIVATION
FNAC DARTY = Client 4 - 3y = Annonceur FNACDARTY =

LLLLLLLL

8 Faurniccatir SEB Prectataire



DE DISTRIBUTEUR A MEDIA

Medias propriétaires + technos publicitaires

P
magasins (570 en France Hc: @ Francebillet
de visites / an D de VU / mois
es en caisse / an . —

dédupliqués (MNR Déc. 2017)

Achat Media
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-
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DISPLAY
FNAC
spectateurs = )
événements / an ‘ CRM uniques ‘
d’adhérents
showcases / an I
e fans n
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SYNCHRONISER LACTIVATION SHOPPER

Corner de marqgues
N Retail

Affichage

T "N

TG Darty Théatralisation magasin  Trade online

et balisage
catégoriel

& promos

d'envol

L o

sur f;
=30«

Cou

A NOEL, DARTY CHOISIT
VOS CADEAUX AVEC GOUT. -
DUTAT AU T

d i e

i 3

5 3
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LES KPIs MARKETING : LA NORME DU COMMERCE

YNAMIC RETAIL ACQUISITION

om0

falalal
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SYNCHRONISER LACTIVATION SHOPPER

La Un fort effet ROPO
synchronisation des activations
des leviers est diglitales
+00% =4
“  D'efficacité sur les “ Une activation digitale
ventes lorsque génere une vente online, et
I'activation Trade & un equivalent de 4 ventes
Retail Media sont offline. 9

synchronisée Impact digital offline >



LE MARKETING POUR JUSTIFIER LE BUSINESS

Shop in Shop Darty chez Fnac
Lancement de corner Petit
électromenager.

Le ROPO comme indicateur
d'influence du digital sur les
ventes offline.

Comment une campagne sur
Darty.com permet d'accélérer nos
ventes dans les magasins Fnac ?

b 4
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s




LES MAGASINS COMME CARREFOUR D'AUDIENCE

Affichage événementiel

A

Fnac Montparnasse

Darty République

D.O.O.H.

2.500 écrans
indoor &
outdoor

— B I e TSR
Accenture criteol . FNAC DARTY salesforce
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Construire la strategie des marques dans
Dans la cuisine de 'omnicanal avec SEB :

Christophe Blot

DGA Transformation digitale, 3WrelevanC
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PREMIUM DATA SMART SOLUTIONS

“ Comment le Commerce
enrichit le Marketing grace
a la data tfransactionnelle ¢ ”
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wiE o

Pour 78% des Directeurs Marketing,
La clé du succes réside dans
I’alighnement des objectifs Sales & Marketing.

-~ i N U4
g
- ‘ |
r ¥
' ‘ y | .
. ECMIT2017 nmes nous a l'a nouveau Marketing? ’ .

Accenture criteol . FNAC DARTY salesforce
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4
AN

Pour plus de 30% des Marketeurs,
le succes de leur stratégie marketing dans

les 3 ans d venirreposera sur leur capacite d

1. Mieux comprendre leurs clients
2. Les toucher plus efficacement

TE W T (O
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Poids des FMCJ dans les investissements

D

\.V\"'

DIGITAL TV
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LE NOUVEL ENJEU DES DECIDEURS MARKETING
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ENRICHIR LA ACTIVER LES MESURER L'EFFICACITE DES
CONNAISSANCE SEGMENTS DATA CAMPAGNES SUR LES
CLIENT LES + PERTINENTS VENTES EN MAGASIN
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Cible COMMERCIALE vs Cible MARKETING

0 (0{\\ socio~d@-07

@

INSIGHTS SHOPPERS

DE VOTRE MARQUE
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UN ACTIF DATA ON ET OFF LINE UNIQUE SUR LE MARCHE

+ 70 MILLIONS

d’'intéractions digitales / mois

+ 40 SOURCES DE DONNEES

transactionnelles enrichies .~

Cdiscount St:Casino  sarenza.mi.  Carlaepcn LUEQUIPE
cdiscountPRo @ MONOPRIX  10OIpReus.fr I shreet amcﬁmmm

franprix®  Otoutypasse  Aprestachaten Rl M0

- Géant scom ApPartager

3W.relevanc E;V-' Accenture

.
'.\‘

30 MILLIONS
DE PROFILS

criteo

~ de passages en caisse

dans 8 000 magasins

pata FRAICHE,

DETERMINISTE, RGPD compliant

FNAC DARTY

Retency salesforce
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UNE VISION ENRICHIE DU CONSOMMATEUR

8 SOCIO-DEMO 27 COMPORTEMENTS D'ACHAT
Age, genre, lieu, état Promophile, marque, prix,
relationnel, activité, CSP, exclusivité, early adopter
"""""""""""""""""""""""""" enfanfs.. .~ commerce

10 MOMENTS DE VIE

Catégories de produits Mariage, déménagement
en magasins naissance, nouvel enfant..

489 INTENTIONS D'ACHAT " ~._33PERSONAE
Requétes moteur de Définis par leur profil et leurs
e 11 STYLES DE VIE :
recherche, navigation Habitat, animaux, auto, comporfements d'achats

Eco-citoyens, ados, technophiles, gamers

366

scommunmes.
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DES ETUDES AD HOC

o Wz i

ETUDE
ABANDONNISTES
DECLINANTS

— ETUDE

ETUDE = [= 5
LANCEMENT PRODUIT 5

UTILISATEURS CRM

Connaitre le profil de vos clients Comprendre pourquoi Enrichi :
A _ nrichissez votre connaissance
a 30 jo-urs du lancement : vous pt?rdez des PDM . clients grace & une data riche
Profil - Comportement Quel prodwt/marql.Je privilégié Enrichissement de votre BDD
Mixité produit - Pénétration Quel profil ? avec insights précis sur vos clients
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CETTE VISION C'EST L'AMBITION DE 3W.RELEVANC

Fournir la meilleure compréhension

du comportement des acheteurs en France.
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T

3W relevanc

366
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#GDFORMAT ACTIVATION CIBLEE v operite: @

Une activation scénarisée

sur les segments data les plus pertinents

DATA FOR CONTENT

DATA FOR PERFORMANCE

2/

DATA FOR BRANDING ) &
Ry
TN S
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MESURE D’EFFICACITE

Mesurer ['impact des campagnes DIGITALES & TV sur les ventes en
mMagasins

DIGITALE vV

/7 | \\
3W.relevanc

A

Accenture criteol . FNAC DARTY salesforce
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UN PANEL DE 800 000 FOYERS ENCARTES GROUPE CASINO

PLUS DE 40 PASSAGES EN CAISSE/AN SUPERIEURS A 15€

® € [l =

Profil Prix EAN Achats

®
® e
Redressement des foyers encartés m 'n|
Age ¢

Région
366

Collecte quotidienne de tous les achats

réalisés avec la carte de fidélité

Accenture criteol  FNAC DARTY
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MESURE D'EFFICACITE DES CAMPAGNES DIGITALES

Quel chiffre d’'affaires incrémental généré par la campagne ?

La campagne a-t-elle permis de recruter de nouveaux acheteurs

ou de fidéliser les acheteurs actuels ?

Quelles cibles ont le plus / moins réagi a la campagne ?

Quels ont été les formalts / les créations les plus efficaces ?
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#GRANULARITE

GRANULARITE de la DATA

VS

GRAN s CIBLES
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Jeunesse dorée  Jeunes familles prospére‘

Jeunesse
urbaine

Bébé-cent

Jeunes parents économes

Tout juste

parents

- |
3W.relevanc  Blill

‘eunesse festive

MAPPING 32 TYPES PERSONAE
‘Jeunes;du“;:?x?:r:es Les bobos

A 100 a I'heure et

‘ le coeur sur la...

Les yupies
Séniors épis

families

Home
sweet Séniors
h décomplexés
ome
ELNTES

[es nombreuses

Suburb
families

Welcome in the South
Ménages économes

Bons plans & co

Néo-ruraux Les Carpe diem
Independant

. caring daddies

Séniors tradi

Le bonheur (familial) est
dans le pré

Foyers ruraux modestes

AGE

criteol..

Accenture |nicractive FNAC DARTY

Golden séniors

Golden families .

\nima sana in corpore sano

YW @petit_web Q

Retraités croque '~ in

Les
fées
du...

Franchouillards a la retraite

Fins de carriere

heureuses

Reten Cy salesforce
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#GDFORMAT #ROBUSTESSE

O O

COMPETENCES TECHNOLOGIE SCIENCE

3. relevanc_: 3_@3 Accenture [nicraciive criteol. FNAC DARTY salesforce
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#ODFORMAT #SIMPLICITE

4 Depenses Ajouter Cible

Exparter

Indicateurs x

B

Sauvegarder  Effacer

-l Evolution des dépenses Evolution des dépenses Evolution des dépenses
@ Depenses > par acheteur par acheteur CAD par acheteur CAM MNom Cible
SHOPPER
TREND 30 a0 kli]

Filters: Categorie

Penetration 0 20 20
10 I 10 I 10 I I
o I I I
01417 . . T DUB1A

~
Mombre actes d'achat Lo ) 0171
01/02/17 ooz [ E 0 17 010217 0017
W Margue A W Categorie [I Hargue A ] [I Categorie ] [I Margue A ]
Depenses par acte d'achat Marque B | (M Marque C Wiarque B [WMarqua © [“Marque & | [mMaraue ]
arque EAN correspondant 4 la sélection :
Evolution des dépenses par acheteur 12 derniers mois D 45 items
0 Rechercher des EAN Q
= 617017391092

617017391092
O si17017391092
O s17017301002

E® [E@

Ajouter Retlrer

\g

n

366

Accenture criteol. FNACDARTY  [Z57T7sY salesforce
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#TRANSPARENCE
#RESPONSABILITE

DIGITAL

AD Cdiscount

T R U ST N'ECONOMISEZ PAS VOTRE PLAISIR.

PUBLICITE GESTION DES TRAITEMENT
RESPONSABLE DES DONNEES PERSONNELLES

. L. . 1¢r acteur digital distingué pour ses bonnes pratiques
1¢r site e-commerce labellisé pour ses bonnes pratiques

blicitai tiere d en matiére de respect des données personnelles :
publicitaires en matiéere de :

Droit d'étre préalablement informé
Brand safety

 Lepes s Droit d'acces
Visibilité,

Droit de rectification et d’opposition
Lutte contre la fraude

, - . L . Droit a la limitation des traitements de ses données
Expérience utilisateur (interstitiels proscrits)

. . Droit a la portabilité
Protection des données personnelles

3UJ.reIevan<_: B' : Accenture criteo FNAC D_ARTY salesforce
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Dans la cuisine de 'omnicanal avec SEB

Raphaél Gued;j

Co-fondateur, Seelk

3W.relevanc Accenture criteo FNAC DARTY
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50% 50%

OF US E-COMMERCE OF PRODUCT SEARCH

3W.relevanc Bl Accenture criteol . FNAC DARTY e
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amazon...

oo by
nt

1-24 OF 3,451 RESULTS

Show results for

Any Category

Health & Personal Care

Shaving & Haie Removal
Mt Electric Rotary Shivess
Men's Electric Fol Shivers
Men's Blectric Shavers.

A PRODUCT PAGE-BASED PLATFORM

Trimmer & Clipper Combs
Electric Shaver Chargen &
Power Supplies
Sets B Kits

See moce

Refine by

Pactry

patry

Subseription Option fwtur 1t
Subscrive & Seve
Delivery Option s v

Free UK Delvery by Amazon

Brand
Philips

shoppers never click past o
the of search results

® aup

Source : Amazon

4 SEELK

criteol..

Accenture

3W.relevanc [

Subscrice 8 Save  Vouchers

SPONSORED 8Y BRALN
Series 9 - Braun's Closest & Best

Shave
'So000w

>

Your Account - Prime - Lists

Amazon Famly  Amazon Prime

‘having & Hair Removal : “electric shavers™

Showing the results in Health & Personal Care. Show irstead the resuits in All Departments.

Spomscred
Philips Series 3000 Wet & Dry Men's
Electric Shaver.

i stock on December 10, 2017
Elgitie for FREE UK Delivery

More sptiens rvatadle
Philips Series 3000 Wet & Dry Men's
Electric Shaver.

Eligidle for FREE UK Delvery

Vere options satable
€349 Other Sellers

FNAC DARTY

Sponsored
Braun Series 9 92405 Men's Electric
Foll Shaver, Wet

RARRD ~ar

£€194.99

Get it by Monday, Dec 11
Fligitde for FREE UK Delivery

Mo corions walasie
Braun Series 3 ProSkin 3080s Wet and
Ory Electric Foi

200

€59.99

Get i by Monday, Dec 11
Eligitte for FREE UK Dclivery

More options avallable
€59.99 Other Sellers

Braun Series § 9290cc Men's E

YW @petit_web Q

ee trial

\.—/ Basket

Amazon Partry  AmazonVideo  Prime Stdent

Sortby Relevance

e

Braun Seres 7 7898cc Mer's Bl

i

Philips Series S000 Wet and Dry Men's
Electric Shaver
At =5

$ponso

€74.99

prim.
Get it by Monday, Dec 11
Fligiie for FREE UK Delivery

:

Hore aptiom avatatie
Braun Serles 3 ProSkin 3040s
Rechargeable Cordiess Wet

& > 270

Elgidle for FREE UK Delivery 3d 1 more
promotion

Gat it by Thursday, Dec 7

More options avalable:
€49.50 Other Sellers

Retency
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AMAZON HAS DISRUPTED REVAMP YOUR

l. have defined a new paradigm

2. Amazon is a reflection of the

3 cannot be controlled

4. Impact of Is greatly magnify

S. are the new competitors amazon
6. Marketing must unite -

/. Brand value perception tied

3W.relevanc g' Accenture criteol . FNAC DARTY sesfore




#GDFORMAT

YW Opetit_web Q

Algorithms have defined a new paradigm

Price history | Track product  Data Variations _Settings

€100

€900

€800

€m0

€600

€500

am mn s e i Al AmE et At Sml s Septe
50
0
30
20
10

[ Py %rmﬁ.hmn.wu

R S~ P )
Toggh stusan dale oy clicking on the bagerd

Keope B & News + Commant + Manago Price Waltchas & Product Finder + Find refated Deaks + Revate st Solloss & 1 fastun

® Amazon
® new

@ Used
Soles Rank 1§

Lst
Refurbished

@
Used, very gocd gB
User, god &l

Close-up vien €©

New Offer Count
Used Oiffer Count
Refurbished Offer Count

cee O
&

Q Close.up view ©

8 Range  Day
Week
Month

1352 days)

nnPow

Mpow support,
méne vatre vie
plus intelligente

Mpow Support Chargeur sans Fil
Weiturs, Chargsur Induction Voitura Gri...

Frdrdrde s 68
EUR 17,68 vprime

Commentaires sur I publicits £

Accenture nicractive criteol . FNAC DARTY
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Sales increase Transactions KPI

Ligthening deals

VLT .
SNS Availability
Coupons

Delivery

Operational F1%

Pricing performance

Promotions

Prime
Amazon CM%

ASIN
PERFORMANCE

Keywords
AMG

P t Inf
Sponsored Products roduct Info

Sponsored

. Title
Merchandising campaigns

Discovery

Descriptions
Headline search

.. Product display Bullet Points
Emailing Reviews
Reviews
Conversion
Images Q&A
Video A+ content

3W.relevanc

Accenture |nicractive criteol.. FNAC DARTY Retency
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Amazon is a reflection of the whole marat

Affiner par Effacer tout

Expédition
[ vprime
[ Livraison gratuite

Etat
0 Neuf
) Doceasion
O comme neuf
[ Trésbon
 Bon
[ Acceptable
[0 Reconditionné

Prix + Frais de livraison

EUR 851,98

Livraison GRATUITE

EUR 843,99

+ EUR 6,99 Livraisan

EUR 875,00 vprime

Livraison gratuite en France
métropolitaine. Détails

EUR 871,00

+ EUR 22,00 Livraisan

EUR 897,04

Livraison GRATUITE

EUR 925,99

Livraison GRATUITE

Etat

D'occasion - Bon

“Garantie de 12 mois*Déverro
X 64Gh Silver Dév... » En lire plus

* pple iPhane

D'occasion - Comme neuf

En parfait état. Déblogué tout opérateur. Vendu
avec la facture, ...» En lire plus

D'occasion - Bon

Légers dommages tels que des rayures ou des
impacts physiques. En... » En lire plus

Neuf

Reconditionné

Neuf

Informations sur le vendeur

Second-Hand Phones
Frirvdrvdrys 89% positif au
cours des derniers 12 mois.
(134 évaluations totales)

évaluations totales)

CRYSTAL MARKT
Frir dr dr v 98% posi
cours des derniers 12 mois
{163 évaluations totales)

Cellularishop

P de £z 93% post
cours des derniers 12 mois.
(489 évaluations totales)

Think and Bloom
Nouveau Vendeur (Profil dy
wendeur}

cours des derniers 12 mois.
(329 évaluations totales)

Livraison

~ Livraison entre le 24 et le 27 septembre.

« Voulez-vaus le faire livrer le mercredi 26
septembre ? Choisissez Livraison Prioritaire
lors du passage de commande

« Frais d'expédition et politique pour les retours.

« Livraison entre le 25 septembre et le 8
octobre.
Frais d'expédition et palitique pour les retours.

EXPEDIE PAR AMAZON =

« Voulez-vous le faire livrer e mardi 25
septembre ? Commandez-le dans les 20 h et
58 min et choisissez |a Livraison Express sur
wotre bon de commande. Voir les détails

« Frais diexpédition et politique pour les retours.

+ Livraison entre le 29 septembre etle 3
octobre.
Expédié depuis Italie.

Livraison entre le 27 septembre et le 2
octobre.

« Expédié depuis Royaume-U
« Frais diexpédition et politique pour les retours.

« Livraison entre le 4 et le 12 octobre.
+ Expédié depuis Italie.
« Frais d'expédition et politique pour les retours.

Frais dexpédition et politique pour les retours.

Options d'achat

ﬁ Ajouter au panier

Ajouter au panier

ﬁ Ajouter au panier

ﬁ Ajouter au panier

ﬁ Ajouter au panier
ﬁ Ajouter au panier

Accenture icractive

3W.relevanc criteo

FNAC DARTY
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Shell space cannot be controlled

Accenture |nicractive Criteo

Plusieurs choi disponibles

Spansariseé @

Mastrad F10300 Demi-Spatule
Silicone hoir

de Mastrad

EUR 7,00 prime

Recevez votre article demain le 21 septembre
Livraison gratuite possible {usir fiche produit)

Frdrdrdrdr v 7

Plusieurs choi dispaniblas

WisFox Spatules coudées & patisserie -
Spatule a Glacage En Acier Inoxydable
Géteau Patisserie Palette Pelle Cuisine
Lisse, Lot de 4, Noir

de Bystep

EUR 10,99 £5r4559 _prime

Sponsorisé @)

ORBLUE Spatule flexible en silicane,
Vert

de Orblue

EUR 10,87 27 prime
Recevez votre aricle demain le 21 septembre

Livraison geatulte possible [voie fiche prodit).

Wikl v s

Plusiaurs cholx cisponibles

Mastrad F10200 Spatule Tout Silicone

EUR 9,00 ,prime

Recever votre arti

¢ demain le 21 septembre
Livraison gratuite possible (veir fiche produit)

Ve wrie wur Pemnr &

Tefal K2060814 Ingenio Spatule &
Angle ustensile de cuisine noir
résistant sans bisphénol A ave insert
silicone

de Tefal
EUR 10,85 (10 neufs)
Ardrdrdedr v 57

AmazonBasics Lot de 3 spatules en
silicone

e ArmazonBasics

EUR 9,99 prime

Recevez votre srticks demin Le 21 septembre
Livesiscn gratuits possibe (usir fichs produitl.

Frirdrdsir v a9

Plusicurs choix disponibles

Tefal K1180314 Ingenio INOX Spatule
a Angle Acier Inoxydable 39,45 x 9,2 x
52ecm

de Tetal

EUR7,99 prime

Recever votre ortele demain le 21 septembre
Livraison geatuite passible (voir fiche produi)

Wi v ss

Plusieurs choix disponibls

Tenta Kitchen Spatule pour poéle
frire flexible pour poissan/
ceufsfviande/boulette

de TENTA Kizchen

EURT,89 prime

Recevez votre article le samedi 22 septembre

FNAC DARTY

Retency

salesforce
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Impact of cusiomer icadbacl is greatly magnify

Sponsorisé (D)

KNONEW Pour Rotin Ball Style
Energy Saving Night Light Abat-
Jour Maison A Manger Décoration
Lampes Lampe de chevet LED...
dem

EUR 17,96 EuR3582 prime
Livraison gratuite possible {voir fiche
produit).

WdrdriryT T2

—_—

Plusieurs choix disponibles

Sponsorisé (&

Amzdeal Lampe de Chevet LED
Tactile Sensitive Lampe
d'ambiance avec 3 Niveaux de

Luminosité blanche chaude (EW...

de Amzdeal
EUR 19,99 EUR35;:59 ,prime

Livraison gratuite possible (voir fiche
produit).

Classe énergétique: A

Wil vas

N°1 des ventes

5

Sponsorisé

AUKEY Lampe de Chevet LED avec
Contréle Tactile & 360°, Lampe de
Table avec 3 Niveaux de Lumiére
Blanche Réglable et Changemen...
de Aukey

©Offre a durde limitée

EUR 22,94 eur25:59 ,prime

Livraison gratuite possible (voir fiche
produit).

criteol..

FNAC DARTY
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Manutacturers are the new competitors

BATTERIE EXTERNE ~ CHARGEUR SECTEUR

’ Batterie Externe

Anker France

CHARGEUR SANS FIL ¥ CHARGEUR ALLUME-CIGARE

3LU.reIevam_: W Accenture [nicractive criteol. FNAC DARTY
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6.

Brand and Trade Marketing must unite

[[amazon.

Coupon de réduction de 0,00 €

(Cafés Lagal Café Bisrot Petit Mo Grains 2505
Latde 3

Shop now

3LU.reIevqng W Accenture |nicraciive criteol. FNAC DARTY
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Amazon Display Sales Lift versus Peer

Publishers 18329

2.5 2.33%
= Peer publishers - Amazon display media
M
- 2.0
@
E
£ 15
g
ﬁ 1.0
- 0.67% 0.71%
@

0.5
- 0.25%
o

0.0

Across CPG Food and Bev HBC & Homecare

Source: 282 Oracle Data Cloud (ODC)offline studies (51 Amazon, 231 “All Other Publisher”) run between Feb 2016 and August 2017

3LU.reIevang W Accenture |nicraciive criteol. FNAC DARTY
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Brand value perception tied closer o ransaction

High-Speed Charging

With Ankes's inteligent charging techrology

Does ok supgert Quiskoenm Quick Crarge:

Cliquez pour ouvrir le point de vue &largi

e 5 . . .
‘_& Produits électroniques a 15€ ou mains livraison gratune?

Anker USB-C Chargeur Secteur USB PowerPort | 60W 5 Ports avec 1 Port USB
Type-C Power Delivery pour iPhone X/8/8 Plus, MacBook, Samsung Galaxy S8,

Nexus 6P et PowerlQ pour iPhone, iPad et Android
de Anker
Al - 65 commentaires client | & questions ayant recu une réponse

« Retour aux résultats de la recherche pour « anker »

Ll
=

Prix EURE9,59

. Détails

Nouveau Prix: EUR 29,99 Liveaison GRATUITE en France métropol
Economisez ; EUR 40,00 (57%)
Taus les prix incluent Ls TVA

[EZEX | | utiliser le coupon de 5% Détails
Achetez 1 praduit{s), obtenez une remise sur une sélection spécifique 3 promotions ™

En stock.

Voulez-vous le faire livrer le vendredi 21 sept.? Commandez-le dans les 3 h et 16 mins et choisissez la Livraison en 1
jour ouuré au cours de votre commande. En savoir plus

Weandu par AnkerDirect FR et expécié par Amazan, Emballage cadeau dispanible.
Note: Cet article est éligible 2 Ia livraisan en points de collecte, Détails.
A neuf i partir de EUR 28,99 2 dioccasion a partir de EUR 27,89

Couleur: Noir

EUR29,99 § EURITES

+ Lavantage Anker : Rejoignez les 20 millians d'utilisateurs satisfaits par la marque de chargeurs "1 aux Etats-Unis

« Power Delivery USB-C: permet au nouveau MacBook, au € Fixel ot aux i USB-C de
se recharger  leur vitesse maximale (30W max en USB-C).

« 5 Ports: 1 port USB-C et 4 ports USB dotés de la technologie PowerlQ, pour pouvoir recharger tous vos apparails en
méEme temps & une vitesse maximale de 2.44,

- Sdeurité Certifiée : le systéme MultiProtect cnker assure une compléte protection pour vous et vos appareils.

Vous Recevrez : le chargeur mural Anker PowerPort |, un guide d'utilisation, notre garantie de 18 mois et le support

de notre service client.

criteo

FNAC DARTY

Retency

pPartager [ [ W @

Profitez de tous les avantages

de livraison en vous inscrivant &
Amazen Prime

amazon prime

© votre adresse de liveaisor:
Paris 750071

Quantité: 1 v

Ls commande 1-Click n'est pas
disponible pour cet article

Ajoutez & votre liste

Autres vendeurs sur Amazon

3 neufs & d'occasion 3 partir de EUR
2789

Vous lavez déja ? | Vendez sur Amazon

salesforce
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Content Marketing Offer

Amazon DSP

Authority Brand Store &

merchandising

Assortment
Management

A Perfect Product Pages Amazon Relationship

\ Acceleration

Affiliates & Social
SEO Optim Operations efficiency

Ignition Catalogue creation Sponsored Ads Pricing monitoring
Asset optimisation Deals & Promo Offering Audit

Setup
. . .. Supply and
Strategic planning Organizational . . Account and Supply
organizational Asset collection
BP / KPIs setup _ Setup
readiness
~
Diagnostic

Accenture [nicractive criteol. FNAC DARTY salesforce
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MERCI POURNOTRE PRESENCE
ETV (‘ l‘ - )J -
MAINTEN/ ‘sf; ON ATTE %vos

CC ENTA E
genevieve. etlt@petlt 'L b‘!’r

?

' A 5 |
i\ |
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