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Les enjeux de la mobilité sur le
marcheé de la publiciteé locale
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Admoove est une société francaise spécialisée dans la gestion
de campagnes publicitaires mobiles géolocalisées.

Nous avons développé des outils et un savoir-faire permettant d’optimiser
les inventaires publicitaires des applications et des sites mobiles géolocalisés.

Nous travaillons avec les éditeurs de sites et d’applis mobiles géolocalisés :
réseaux sociaux, metéo, media locaux, horaires & transports, guides
touristiques, guides de sorties, bons plans...

Confiez-nous la gestion de votre inventaire publicitaire géolocalisé.

Une valorisation
premium de votre
inventaire publicitaire.

De nouveaux annonceurs

(distribution, restauration,
services de proximité...)

Des utilisateurs satisfaits
par la pertinence des
offres locales.

Des taux de clic x3 sur
les campagnes locales
vs. nationales.




Programme du séminaire du 15/09/2011

9H40
9H45

10H15

11H15
11H30

12H30

Intro par J.Chamussy (AdMoove)

#1 La part du digital dans le marché de la pubilicité locale
Par E. Aderdor (Horyzon Media / Membre du Conseil du SRI)

#2 Les stratégies gagnantes de commercialisation des supports
digitaux auprés des annonceurs locaux

v 0. Aizac (leboncoin)
v G. Desombre (118000)
v N. Guyon (Club Deal)

Pause

#3 Le téléphone mobile, nouvel allié des commergants ?
v' S. Dirani (Plyce Shopping)

v G. Barbier (Dis Moi Ou)

v ]. Léger (AdMoove)

Outro par J-M Rosaz (X Media)
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Les enjeux de la mobilité sur le
marché de la publicité locale

1¢re partie : la part du digital dans
le marché de la publicité locale




La part du digital dans le marché de la publicité locale

Par E. Aderdor (Horyzon Media / Membre du Conseil du SRI)
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Investissements Média 2010

30,6 Milliards d’euros

Nets investis dans les médias et hors medias en 2010

(+5,8% vs 2009)

Source : France Irep UDA 2010
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Investissements Média 2010 : Supports locaux vs nationaux

Pourcentage des

Leviers de Communication Dépense en M€ e e
Presse i 1717 17%
Presse Nationale (PQN, presse magazine, presse pro) 267 3%
Presse quotidienne régionale 615 6%
Presse gratuite (annonces et informations) 568 6%
Autre presse locale (PHR, collectivités locales) 267 3%
Radio 480 5%
Fublicité extérieure 764 8%
Cinéma et telévision 80 1%
Internet 220 2%
otal medias i b3 o
Annuaires etquides  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _1100__ _ _ 11% _ _
(Marketing direct 3 632 36% I
Profofon— — — — — — = - = = = === =====19460 — =~ — 1% —
Evénementiel et relations ouhlioyes a3 10%
Total hors-médias 6735 67%
Total 9 996
MARKETING
DIRECT
. . ; 36% DES
Un marché qui représente 9,9 MILLIARDS € EN 2010 PRESSE DEPENSES ANNUAIRE

17%

: , . 11%
- Hors Mediareprésente 67% des dépenses des annonceurs locaux. ’

- Marketing Direct est le principal levier de communication
des annonceurs locaux.

Y Source : UDA 2010 - Total dépenses de
ww W/— HORYZON MEDIA communications locales : Annonceurs
s - nationaux et multi-locaux + annonceurs

locaux et régionaux




Investissements Média 2010 : Annonceurs locaux

Medias Locaux DEP:EEES P?"E;Tﬁ?f
Presse 1717 W
Publicité Extérieure 480 15%

Radio 764 23%

Internet a0 2%

Cinéma et télévision 220 7%

Total Media (3261 )

Source : Investissements nets 2010 - France Pub

WW mf H@ZON MEDIA
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Un marché qui représente
3,3 MILLIARDS € EN 2010

- Presse représente 53% des
investissements globaux.

- Internet seulement 2% des
investissements globaux.

WEB

Q‘c.‘\%./‘.

@ Forces

Faiblesses @

Mesure du RSl

Media Technique &
Mains Concret

Ciblage (Socio-Démo, Mefiance des
Centre d'intéréts, Géo) Annonceurs Locaux

Media le plus proche

de 'acte d'achat

(1 clic de la vente)

Inventaire infinis
Mangue de Rareté




Annonceurs locaux : répartition investissements pub.

Display local

Petites annonces

Creation de site
. . souvent couple a un budget SEM de creation
Marketing direct de trafic)

. Fleurigte & Sophia Antipolis
§ i Toutes compositions florale
Anniversaire, deuil...

livraisen sur toute |a France J

Recherche locale

Marketing direct
& display local

Recherche locale
& petites annonces

Création
de site

Croissance des investissements tirée par les enseignes nationales a réseau
Appétence des annonceurs locaux pour les offres promotionnelles (couponing, succes
confirmé de Groupon) et la publicité géographiquement ciblée

Les segments recherche locale et petites annonces poursuivent leur croissance ce
semestre (+ 5 a 10% au 1¢r sem 2011)

Un marché en croissance de 10% tiré par le dynamisme des créations de site en France
Une offre de création de sites qui s’est enrichie ce semestre avec 2 initiatives
emblématiques (Mon Entreprise En Ligne & Site Express Pro, PVI Pagesjaunes )

Source : SRI-Cap Gemini ler semestre 2011
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Les principaux acteurs de

ADWORDS
REGIE
LOCALE

Google

ADWORDS
REGIE
LOCALE

Google

Ensemble pour réussir

métropoles

/ i Lagafdém/

la publicité locale

KOMPASS -~
REGIE

LOCALE

Connects business to business ~co gic

PUBLICIS ADWORDS
WEBFORMANCE LOCALE.
moteur de croissance Go gle

/’\
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Interét des francais pour la géolocalisation (1/3)

0 des francais conquis par les services
() de géolocalisation en 10 ans.

Equipement des francais en services de géolocalisation

MOBILE AVEC GF;S
GPSINTEGRE  48%

19%

VOITURE AVEC
- GPS INTEGRE

10%

S

820/0 des francais considerent ces
services utiles

Source : Une étude sur les services de géolocalisation réalisée par I''FOP pour le compte de
I'Atelier BNP Paribas. Etude réalisée du 3 au 5 novembre 2010 sur un échantillon de 995

personnes, représentatif de la population francaise agée de 18 ans et plus.

WW %ﬂ‘%—" H@ZON MEDIA

LE MOBILE COMME OUTIL
DE GEOLOCALISATION

0
20 @) des francais séduits

Principaux usages

Connalitre un itinéraire 230/0
Se localiser en voiture 1 80/0

Se repérer a pied 1 50/0

Temps a parcourir 1 4(%)

¢



Interét des francais pour la géolocalisation (2/3)

o0 des possesseurs d’'un service de
32 /o geéolocalisation I'utilisent pour

trouver un point de vente

LES APPLICATIONS DE GEOLOCALISATION POUR :

Partager des points d’intérét 23%
Donner sa posistion a ses proches 1 8%
Connaitre I'avis d’autres utilisateurs 1 5%
Noter les lieux fréquentés 1 40/0
— Recevoir des bons de réduction 1 40/0

Source : I'IlFOP pour le compte de I'Atelier BNP Paribas

WW %ﬂ‘ﬁ" H@ZON MEDIA



Interét des francais pour la géolocalisation (3/3)

FONCTIONS LES PLUS ATTENDUES SUR L'INTERNET MOBILE :

Sous total intéressés

Accéder a des infos adaptées de I'endroit ou vous
étes grace a la géolocalisation géographique du
mobile

13%

Possibilité de photographier avec le mobile d’'une
image/code présent dans un magazine/emballage
afin d’accéder a un site/service de l'internet mobile

Possibilité de payer des biens physiques avec le
mobile

Possibilité de recevoir par SMS/MMS des offres
promos

Source : Etude Ipsos Mediact AFMM (2009)

@W }{’_’jﬂff H@ZON MEDIA

51%

39%
39%

51%

Des mobinautes ont
déja utilisé leur
mobile pour
rechercher des
magasins a
proximité de leur
position
géographique

Source: Etude Benchmark
Group pour Pages Jaunes

¢



Interét des francais pour la publicité contextualisee (1/2)

UNE OPPORTUNITE POUR TOUS LES
ANNONCEURS

Intérét pour des publicités de...

Marques Nationales

Commerces de proximité

Top 5 secteurs:

Restaurants, bars, o
cafés, brasseries 69%

Sorties / spectacles 63%
Le non alimentaire (habillement, o
coiffeur, fleuriste, Hifi-Vidéo,) 37%

L'alimentaire (boulangerie, 50%
épicerie, supermarché,)

Station service 30°/o

WW }éﬂ‘%—" H@ZON MEDIA

INNOVATION,PERTINENCE ET GAIN DE

TEMPS POUR LE CONSOMMATEUR

Des messages promotionnels...

Dans l'air du temps

Innovants

Qui permettent de gagner
du temps

Qui permettent de faire des
économies

86%
84%
17%
1%
Ipsos MediaCT
The Media, Content and Technology Research Spedalists

¢



Interét des francais pour la publicité contextualisee (2/2)

46,2‘% des équipés mobile (vs 40% pour les SMS commerciaux classiques)
sont intéressés par la réception d’au moins un type de SMS géolocalisés

|
12,2
® Tout 3 fait intéressé
Piutdt intéresse
B Piutdt pas intéressé
® Pas du tout intéressé

Quel est votre niveau dintérét pour les énonceés suivants :

% de réponse sur les équipés mobile 15-60 ans

(2 851 intervieweés)

146
149
17'3 I I

SMS GEOLOC.DONNANTDES ~ SMS GEOLOC. DONNANTDES ~ SMS GEOLOC. INFORMANT SMS GEOLOC. SUR LES
REDUCTIONS INVITATIONS VIP D'UNE ANIMATION LORS DU NOUVEAUX PRODUITS

47,9% des équipés mobile étudiants PASSAGE A PROXIMITE DU

sont intéressés par ce type de SMS MAGASIN

PTHNR et +orvzon weia @



Les enjeux de la mobilité sur le
marché de la publicité locale

2¢me partie : Les stratégies gagnantes de
commercialisation des supports digitaux
aupres des annonceurs locaux
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Les stratégies gagnantes de commercialisation
des supports digitaux aupres des annonceurs locaux

Intervenants

v Olivier Aizac (leboncoin)

v' Guillaume Desombre (118000)
v" Nicolas Guyon (Club Deal)




leboncoin.fr : présentation

La référence de la petite annonce en ligne

v Un média de proximité : la bonne affaire est au coin de la rue
v' 15 millions d’annonces proposées

v Dans le top 10 des sites les plus consultées en France

v N°1 de I"automobile et de I'immobilier

En quelques mots...

v’ Filiale 100% de Schibsted, groupe média norvégien
v Lancement en 2006

v’ Effectif : 90 personnes

v Un concept décliné dans plus de 20 pays




leboncoin.fr : offre pour les annonceurs locaux

Des offres ciblés sur une zone et un secteur d’activité

s@ leboncoin.ir Vvoitures Paris - offres

"l Chercher

Accueil | Déposer une annonce | Offres | Demandes | Mes annonces | Boutiques | Compte Pro | Aide
| |VDitures ~ | | Faris
(] Recherche dans le titre uniquern
] Annonces urgentes * uniqueme
Frix min || Annge-Maodéle M || KM mi || Energie / hd h tal 26001
Prix max b Annee—MDde}(max || KM m * || Boite de vﬁsse b P
» Comment effectuer une gfcherche par mots-gjés ? /
o Q@ 8 ®
Audi miee  EEAT  fmooa Decas iln
Achat/vente véhicule | Jeannin AUTOMOBILES 123 occasion
HS-accidentédflotte aux sociétés || Grand choix de vehicules neufs Achat, vente, dépotvente Dépdt-Vente Automobiles
Enlévement épave gratuit et occasions. EN STOCK Té&l: 01808947 47
OBIBOT2E20 wiwwi jeannin-auiomaobiles.com woanwi. 1 230ccasion r 01.48.54.40.32

PARIS CAR SERVICE

Mous vendons a votre place |

Cacher les photos | Trier par prix ']

Faites des rencontres en
Ile-de-France

Météo Paris
Demain 14 jours @

1 90 par heure »

Recherche 200,000 lisux

Liens commrmerciaus

¥ Annonces A la Une

Toutes 1 -50 de 7254 || Particulier, 5918 || Professionnel, 1336

Peugeot 206 - 1.4 Xr presence Sp 5cv
4 500 €

Aujourd'hiui
11:53

Paris
Paris




118000 : présentation

Le 2¢me annuaire le plus utilisé en France, en développement constant

v
v
v

Plus de 7 millions de recherches de professionnels par mois
3¢me sur les renseignements téléphoniques (métier historique)
2¢me syr I'Internet fixe (www.118000.fr) ~ 3 millions de VU (Nielsen/Médiameétrie)

Un annuaire qui permet de générer des transactions localement

v

AN NN

90% des demandes concernent des professionnels

99% sont localisées geographiguement

76 % de nos utilisateurs ont un besoin court terme (immédiat ou <7 ))*
80 % de nos utilisateurs ont pris contact ou sont allés chez le profess.*

* Etude Harris Interactive — Nov.2010

?


http://www.118000.fr/

118000 : offre pour les annonceurs locaux

LE REFERENCEMENT LES VIGNETTES
PRIORITAIRE CARRES CONTEXTUALISES

cesciE. quraumn ot

Pour se faire MIEUX VOIR (priorisation) Parfait complément du référencement prioritaire

Pour COMMUNIQUER PLUS LARGEMENT sur

Une zone de chalandise et sur des thématiques
plus larges

Et MIEUX CONNAITRE (enrichissement)

Sur tous les recherches pertinentes

AaAaaaas



118000 : cas clients

Beaucoup de clients.... Des intégrations visibles et appréciées Une volonté de ROI pour nos

1 Claude
LI BORNE

Exemple sur « garage - Roubaix » annonceurs

Gréce a des contacts utiles et au codt
compétitif (colt au contact utile moyen : 0,50€)

Qui se transforment en :

v Commandes : plus de 20K€ de
commandes par mois pour certains clients

v' Appels : plus de 800 appels générés par
mois sur des artisans

v' Visites physiques, visites sur site
internet...

JE CHERCHE ... Qui?qQuol ? ou?

SRS & et [poee Vfote N rocerser
118000) "o e
X'Q |

RESULTATS DE VOTRE RECHERCHE : garage - roubaix

-~
RS

T 5 0.28.33.5151
pm—

ey Et des annonceurs qui renouvellent !

CITROEN

POWER = PLATE. . RONCO/ROUBAIX
- AKiriel
(% ISERE NATURE
VOIRON
A v’ 87%* de nos utilisateurs apprécient le fait
m 4k d’obtenir des informations détaillées sur
Aulirsshle s y Y . .
URBANIA > l'activité des professionnels (logo, site

internet, marques commercialisées...).

tacation da voltures v' 83%* de nos utilisateurs privilégient les
PEUGEOT professionnels qui ont des fiches enrichies.



ClubDeal : présentation &ClUbDealﬁ

Lancement en juin 2010

- Présent sur Paris, Lyon, Marseille, Nice

« Quverture prochaine de Lille

 Lancement de verticaux : e-commerce, voyage, grands comptes
« Equipe de 12 personnes => 22 d’ici fin octobre

Chiffres clefs

- 500K€ de ventes sur la premiére année

« Taux de commission moyen de 25%

« 100K membres => 1 million d’ici fin décembre

« Qualité client et partenaire depuis septembre 2010

Next steps

« Consolidation du marché

« Adossement au Parisien (Groupe Amaury)
« Investissement et synergies




ClubDeal : offre &ClubDealE

Brunchez a 'Empire Paris, magnifique Hotel"** au design empire et contemporain, Exceptionnel | Survolez Paris en hélico avec Aviaxess pour 89€ |
pour 22€ au lieu de 45€ 15 December 2010
25 March 2011 .

262 Ventes réalisées

266 Ventes réalisées

‘ Le deal est terminé

Un "Sensitive Gestalt Massage" d'1h30 aux huiles essentielles a2 -50% a 2 pas de la

Découvrez WINE by ONE lors d'une dégustation originale de vin + 1 Winecard de 20€
place Vendéme !

a-55%1!
09 February 2011 11 February 2011

110 Ventes réalisées

Jﬂ 40€

Des pieds parfaits pour I'été avec une Fish Pédicure chez Beautés du Monde pour Xec;‘eéz dé|°°“""' le meilleur Burger de Paris a 5€ chez Amour de Burger a deux pas
'Opéra

14€ au lieu de 35€! ;
25 July 2011 26 April 2011

. 77 Ventes réalisées
. Le deal est terminé

WINEZONE

71 Ventes réalisées

Le deal est terminé




ClubDeal : cas client F& ClubDeals

Lancement d'un pressing nouvelle génération : Sequoia Pressing

- Problématique : Promotion nouveaux points de vente & recruter de
nouveaux clients

« D’avoir un grand nombre de clients dans ses pressings : 7
établissements sur Paris et en banlieue

Faites nettoyer votre costume ou tailleur chez Sequoia Pressing, le Pressing écolo,

Chiffres clefs Dpé:uTﬁéuﬁﬂiseulement!
July
* 94 ventes 94 Ventes réalisées
« 55K emails envoyés
_ENO
« 19% ouvertures / 2% clics 9 M 6,50€

Feedback partenaire & opération

« 83% de nouveaux clients

« 34% ont consommeés plus que la valeur du bon
« Prét a recommencer I'opération 3 mois plus tard

e 30% de commission Le deal est terminé
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Les enjeux de la mobilité sur le
marché de la publicité locale

3eme partie : Le téléphone mobile, nouvel
allié des commercants et des enseignes ?

%




Le mobile, nouvel allié des commergants ?

Intervenants

v' Sandrine Dirani (Plyce)

v Gilles Barbier (Dis Moi Ou)
v' Jérome Leger (AdMoove)




Mobile et Commerce : données de cadrage

The Constantly
Connected Consumer

950/0 The everyday lives of US are being i d by the ability to constantly connect
through always on, always available mobile devices. Understanding the impact of smartphones
on consumer behavior is key to reaching today's on-the-go user. This growing consumer use of
smartphones to search, shop and look for local information creates more opportunities for
MOBILE marketers to connect with their customers.

ADVERTISING

Looked up local
information

»

m\i’f‘|| ———"

:-49% =

“%‘ '.‘"‘ ! Of smartphory ers . E 49°/Dm : 11 5% 79%““ advertisars do Seurces US Mobite

notice mobile

‘ﬂ Make a purchase

A2%cckonnant | mopseemmerags i e opticnd S oo G
:‘::::m;"/ %P Moo S | el
13% P e
x conversation N -
i?iw SHOPPING 79% 74% SMARTPHONE
/ Have used a
’ on-the-go Smartphones smariphane to bl Of smartphone USAGE
MOBILE BEHAVIOR e ctiate. it shooging Woooantin MOBILE SEARCH §Ts typoal ook
Stmarghones avebecomo sch an Companon Dodominer_________E20N ) o
incsponsabile part of our dady ives
Do 0 ‘
o s e % 81 ”/0
ETTT eI o S ihes piey
WHO USES A ,

SMARTPHONE?



Mobile et Commerce : données de cadrage

Le téléphone mobile fait désormais
partie intégrante du processus d’achat
du consommateur, depuis la recherche
préalable d’information jusqu’a la
prise de décision :

= 79% des utilisateurs de smartphones se servent de leur
téléphone dans le cadre de leurs achats : pour comparer les
prix, trouver de l'info sur un produit ou un PdV...

= 70% des utilisateurs de smartphones s’en servent lorsqu’ils
sont dans un PdV...

Source : Etude “The Mobile Movement: Understanding Smartphone Users”
réalisée par Ipsos OTX MediaCT pour le compte de Google (2011)




Plyce : présentation

« Un service né en mars 2011 (fusion de PromoGaia et Plyce)
- 3 fondateurs : M.Destagnol, F. Labbé et Sandrine Dirani
« 30.000 PDV sur toute la France

UNE APPLICATION UN SITE INTERNET 1 MILLION DES PARTENAIRES
D'UTILISATEURS PRESTIGIEUX

-", .
O

k. 7

C 3 Bouygues Telecom

minutes

@ inwription | Connedon

W4 Courbevoie, 92400 [
E TES  MOBILE

NSEIGNES ~ BONS PLANS ~ ALERTES

o8- es o6 &

8 P i .

pppppp




Plyce : concept

un service pour gagner en visibilité et pour augmenter :
le trafic en magasin et les ventes

s....OrangeF 3G 16:30

Retour qu lyce

enfant et bébeé...
4 offres 484 métres

Celio

Profitez d'une promotion de 10€ a
partir de 80€ d'achat!...

1offre 681 métres

Brice

On voit double jusqu'au 4
septembre chez Brice! Pour deux
jeans ou deux slacks achetés,
bénéficiez dun réduction de...
1offre 903 métres

w1 Alain Figaret

OrangeF 3G -, 4 7 =

Retour QQP lyce %)) Alerte

Celio - Saint Denis

10€ A PARTIR DE 80€ D'ACHAT !
Profitez d'une promotion de 10€ a partir de 80€
d'achat!... détails »

S 0142362532
& voir le site internet

9 liste des points de vente

OrangeF 3G - 4 7 B3

Retour quP che +))) Alerte

Profitez d'une promotion de 10€ a partir de 80€
d'achat! Offre permanente sur présentation du
code barre de l'offre.

Hors cuirs, cartes cadeaux, anciennes
collections, promotions en cours et soldes.
Cette remise ne donne pas droit & un rendu
monnaie, elle n'est ni fractionnable, ni
remboursable, ni cumulable, ni sécable.

Voir le coupon

Offre valable & partir du 27/09/10 02:00

f ¥» =

% 0142362532

& voir le site internet

LES OFFRES AUTOUR DE DESCRIPTIF D'UNE DETAIL D'UNE OFFRE
SOI PAR CATEGORIE ENSEIGNE AVEC COUPON

e
‘Software Soiutions




Plyce : cas client

BcommeBlanc est un PDV spécialisé sur le blanchiment dentaire
qui souhaite augmenter sa notoriété et ses ventes

Orange F & 13:46 @ 7 1 98% mm

Retour (qu che %)) Alerte :‘ '-‘ BO ns

g X
By o - |Plans

Découvrez
les offres de

B Comme Blanc - Magenta e | s 2
A Blanchiment Dentaire
ENVOI D’UN PUSH avec en bonus, les
Intense Plus + GEOLOCALISE BASE + perles fra?Cheur offertes

du Ter septembre a fin novembre

est a 69€ au lieu de 149€ avec en bonus les...

Qétails » PARISIENNE B

[INFOS SUR LE POINT DE VENTE | .

INFOS SUR LE POINT DE VENTE m ﬁ‘

& 0171241969 X Ik .' =
Q liste des points de vente \ ‘*

Résultats attendus sur un mois :
=> 1.000 clics, 150 coupons générés et 100 coupons utilisés

%



dismoiou : présentation m

Utilisateurs Contenus

« 1 050 000 téléchargements * 1 260 000 évaluations

e 290 000 comptes email/FB * 517 000 commentaires
e 213 000 contributeurs 300 000 photos

* 4000 comptes pro 322 000 établissement évalués

App mobile n°1 en France de la
recherche locale social

s ?



dis ot

Découvrir les adresses
favorites de mes amis

dismoiou : concept

Obtenir des
recommandations
d’utilisateurs qui me
ressemblent

Trouver Bons plans et
Deals la ou je suis

¢



dismoiou : cas client

Mise en avant de I'opération Maison Connectée

w Virgin = 1:41 PM » w...Orange F % C 7 E= wm..Orange F & 10:45 w..Orange F &

Maison connectée Or...

G where Explorer Maison connect... Carte

" Du 25 au 28, Visitez la

( Q Search 4
Maison Connectée

Boutique Orange

Centre Commercial Rosny 2
10.1km

EI Coffee & Tea

Q

S
588
0w [}
288
N in & o
2385 5
24 Rue De Rivoli Orange a2y £
o ° @
48.8697° N, 2.3441° E orange RIS Bl 1.1k - 2 avis - 4 visites 2322 3 2§
Bon Deezer : 9€99 offert H plus diinfo v r, 8258 B% 8
Special offers =g ~ g2 < s R e 2
There are special offers nearby! ) < 0 s £ é S 3 @ (e E s 8
Boutique Orange QK § o %d &IRT
s tie O 9 Boulevard Saint Michel A taire ftinéraire | Partager Plus o5 82§ o=
1 Cor g N D o ;ob: c32
Découvrez la maison du futur dans votre ville orange st W 3 O£ g S g S
Eiaa Bon Deezer : 9€99 offert Je suis ici Donner mon avis °|’ B 390 g- s
. .\ ) 2 8585 s
Everything 5E >38 3 =
Du 20 au 21, Visitez la Maison... 98 34 N 2R
\tre commercial y 2, Avenue Bon Deezer - 9€99 offert 2o YSced 85 2
) 2 85 .
Restaurants 1 1 mois de musique gratuite e g T E 5 g 28 3
- ' §- 8B6%: 306 o
Bouti i B0 Rends toi a cette adresse et clique o 35 5 3 ﬁ’ o 8
" " o =2 N o 1
Bars & Pubs BUTGIS DEMINe sur “je suis ici" pour activer cette offre v58c 38 S
c o o ©
g=0o
»8s3 &
S =
20 g 3
e Q
N »
258
2 ()
>3
>

Explore Explorer Explorer

Résultats de I'entonnoir de conversion

affichage
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AdMoove : présentation ; ; ; ; ; ; ;

Qui sommes-nous ?

Admoove est une société spécialisée dans la gestion de campagnes
publicitaires mobiles géolocalisées.

Nous avons développé des outils et un savoir-faire permettant d’optimiser
les inventaires publicitaires des applis et des sites mobiles géolocalisés.

Avec qui travaillons-nous ?

Nous travaillons avec les éditeurs de sites et d’applis mobiles géolocalisés :
réseaux sociaux, météo, media locaux, horaires & transports, guides
touristiques, guides de sorties, bons plans...

Nous agrégeons leurs inventaires publicitaires géolocalisés (selon des axes
géographiques et thématiques) afin de pouvoir offrir aux annonceurs la
puissance média et l'efficacité qu’ils attendent.

Admoove peut également prendre en charge la commercialisation de tout ou
partie de ces inventaires publicitaires via une force de vente spécifique.
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Admoove : cas client WW

Campagne Virgin Cafe : sept 2011
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Les enjeux de la mobilité sur le
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Merci de votre attention
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