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Communiqué de presse

DIFFUSION POSSIBLE A PARTIR DU : 11 juin 2012
nugg.ad et Horyzon Media lancent une offre de ciblage comportemental prédictif
· nugg.ad signe un nouveau partenariat avec la régie Horyzon Media 
· Des solutions fortes pour des campagnes de branding
· Une régie leader qui touche près de 62% de la population en ligne en France
Berlin, le 11 juin 2012: nugg.ad, première plate-forme de ciblage en Europe, vient de signer un contrat avec un nouveau client, Horyzon Média (Pages Jaunes Groupe), 2ème régie online en France. Dorénavant, les annonceurs peuvent toucher leurs cibles selon leur socio-démographie et leurs centres d’intérêt, sur le portefeuille de sites d’Horyzon Média. Ce sont près de 70 sites qui constituent celui-ci, notamment mappy.fr, pcinpact.com, pixmania.com, Atlantico.fr, jedessine.com, avendrealouer.fr ou marcelgreen.com, comptabilisant en moyenne 26 millions de visiteurs uniques (soit 61% de la population en ligne en France). Sur la base de son ciblage comportemental prédictif, les solutions de nugg.ad offrent de multiples possibilités pour dynamiser les campagnes de branding, en particulier sur les biens de grande consommation.
« nugg.ad nous offre des solutions intelligentes pour optimiser les campagnes en ligne de nos clients, de plus en plus exigeants. En combinant ces solutions à nos rubriques variées et fortes, nous pouvons utiliser pleinement le potentiel de ces nouvelles possibilités, en particulier pour la communication sur marque » Eric Aderdor, PDG Horyzon Média
« Nous nous réjouissons d’avoir trouvé en Horyzon Média un partenaire fort en France, qui mise en premier plan sur des campagnes branding de haute qualité. L’avenir appartient à cette partie du marché du display, c’est bien ce qui nous pousse à innover dans ce domaine depuis plusieurs années ». » Augustin Decré, nugg.ad Country Director France
En coopérant avec Horyzon Média, nugg.ad renforce son engagement international et se positionne clairement en France, afin de redéfinir l’approche branding sur le marché. Depuis juin 2011, Augustin Decré vient renforcer l’équipe France du leader européen du ciblage, et ce depuis les bureaux parisiens. 
A propos d’Horyzon Média :
Régie pluri-digitale, HORYZON MEDIA est une marque de PagesJaunes Groupe. Composée de 6 activités (display, performance,  marketing direct, mobile, worldwide, local), HORYZON MEDIA couvre l’ensemble des problématiques de communication online. HORYZON MEDIA display affiche 26 millions de visiteurs uniques et couvre 61% de la population internaute (Source : Médiamétrie NetRatings, mars 2012), ce qui en fait la 2ème regie online française.
A travers ses 70 sites de marques, l’offre Horyzon Media permet de couvrir l’exhaustivité des cibles (Femmes, CSP+, B2B…) et l’ensemble des thématiques marché (Tourisme, Emploi, Conso, Auto, Immobilier…). Horyzon Media place l’innovation au cœur de son offre avec la création de dispositifs 
impactants, une expertise différentiante et des opérations spéciales sur-mesure (sponsoring, habillage, brand content…).

Horyzon Media est signataire de La Charte Européenne IAB Europe relative à la Publicité Comportementale en Ligne 
A propos de nugg.ad 

nugg.ad AG, fondée en 2006, est leader en matière de solutions de Ciblage Comportemental Prédictif, pour la conduite de campagnes publicitaires sur médias numériques. nugg.ad permet aux annonceurs, agences médias, éditeurs et régies publicitaires d’accroître sensiblement l’efficacité de la publicité en ligne. Celle-ci est en effet diffusée de manière plus pertinente, auprès de cibles prédéfinies. L’approche unique du Ciblage Comportemental Prédictif permet d’enrichir en temps réel des données d’utilisation simples avec des informations complémentaires sur la socio-démographie, les centres d'intérêt ou encore sur le lifestyle des utilisateurs. Des « prédictions » - ne comprenant aucune donnée personnelle - sont utilisées à cette fin. C’est ainsi que nugg.ad - premier fournisseur de ciblage - s’est vu décernée le sigle de protection des données par le « Unabhängiges Landeszentrums für Datenschutz, Schleswig-Holstein (ULD) ».  Une protection des données conséquente et sûre, cela fait partie intégrante de la philosophie d'entreprise de nugg.ad, depuis toujours. Aujourd'hui, nous sommes l'unique acteur du ciblage ayant obtenu le label EuroPriSe pour nos solutions. Ce label garantit le respect des exigences les plus poussées en matière de protection de données, au niveau européen. En 2008, nugg.ad a été récompensée par le « Red Herring 100 Europe » et le « European Seal of E-Excellence ». Depuis 2010 nugg.ad est une entreprise du groupe Deutsche Post DHL.

 

Parmi ses clients, nugg.ad compte entre autre: Horyzon Média, 3w Régie, SevenOne Interactive, Axel Springer Media Impact, TOMORROW FOCUS Media, AdAudience, eBay Advertising Group, Microsoft Advertising, OMS, Hi-media, mediasports, freeXmedia, IQ media, Ströer Interactive, Zed digital, Glam Media, Dennis Publishing, Tremor Media, ARBOinteractive, Unister Media, Ekstra Bladet, Berlingske Media, dba.dk, KRONE.at, Austria Plus, Interia, Hi-Media Advertising et derstandard.at. Outre le siège principal situé à Berlin, nugg.ad dispose de bureaux à Cologne Hambourg, Copenhague, Londres, Paris, Amsterdam et Varsovie.
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