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Digital marketing is the new finance 
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> Transactionnel 



Google Confidential and Proprietary 

7 

> Organisationnel 
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> Optimisation media 



Google Confidential and Proprietary 

> Social & CRM 

This is about awareness and perception and 

helping to improve our company's reputation--

and I think Google+ is helping us do all of those"  

  
Scott Monty, Social Media Director, Ford 
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> Nomadisme 
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Croissance soutenue des requêtes sur le secteur 
automobile 
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+17% en 2010 +21% en 2011* 

* 9 premiers mois 

 

Données internes Google, indexées en base 100 au 1er janvier 2008 
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requêtes auto sur YouTube : 
+17.5% en 2010 

Homepage Youtube : 
~7 millions d’impressions par jour 
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>10% des requêtes auto sur 
google.fr sont faites depuis un 

terminal mobile 

>2 milliards d’impressions 
mensuelles 
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Technology driven capabilities 
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Agenda Think Auto 2011 
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Raccourcissement des cycles de décision : 

des gènes communs entre la Compétition Automobile et le Digital 
Bernard Niclot 

Le consommateur automobile digital : 

études réalisées par les instituts NetPop et Ipsos 
Google, Ipsos 

Ateliers thématiques 

 

  

 

The Digital Ubiquity: Drive on for 2012 
Paul Sevin, Patrick Hoffstetter, Olivier Le Garlantezec et Olivier Raussin 

 

 


